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i gotowosci serwisow na GEO
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1/ Wprowadzenie i cel
raportu

Sposob odkrywania i porownywania ofert finansowych zmienia
sie wraz zrozwojem generatywnej Al i Al Search. Klienci moga
wykorzystywac te narzedzia do researchu, porownywania ofert

i wyboru dostawcdw. Na obecnym etapie Al Search nalezy jednak
traktowac jako rosngcy kanat uzupetniajgcy, a nie zamiennik
tradycyjnych wyszukiwarek.

Systemy Al syntetyzujg informacje z wielu zrodet, wptywajac na to,
ktére marki i oferty pojawiajg sie w generowanych odpowiedziach.
Dlatego tradycyjne SEO warto rozszerzac¢ o dziatania GEO:
zwiekszanie dostepnosci, aktualnosci i czytelnosci tresci dla
modeli Al oraz monitorowanie widocznosci marki w Al Search.

Celem raportu jest ocena gotowosci polskiej branzy leasingowej do
funkcjonowania w tym srodowisku. Analiza bazuje na audycie GEO
przeprowadzonym na platformie geo.univio.com oraz manualnym
przegladzie tresci i obejmuje m.in. kondycje techniczng witryn,
SEQ, obecnos¢ w indeksach Al, widoczno$¢ w Al Search (reverse
search)oraz tresci WWW.

Badaniem objeto 22 podmioty reprezentujgce polski rynek
leasingowy, w tym spotki leasingowe funkcjonujgce niezaleznie
oraz w ramach grup bankowych, a takze miedzynarodowych
dostawcow ustug finansowania aktywéw dziatajgcych w Polsce.

Proba obejmuje m.in. PKO Leasing, mLeasing, ING Leasing, Pekao
Leasing, Alior Leasing, Millennium Leasing, Santander Consumer
Multirent, Deutsche Leasing Polska, DLL, PEAC Solutions, BNP
Paribas Leasing Solutions, Mobilize Financial Services, Siemens
Financial Services oraz BPCE Equipment Solutions.
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2 | Streszczenie zarzadcze

Sredni wynik ogélny audytu technicznego dla catej badanej grupy wyniést 83
punkty na 100 mozliwych (zakres: 74-94 punktdéw) co wskazuje na relatywnie
wyréwnany, wysoki poziom przygotowania do funkcjonowania w srodowisku Al
Search. Analiza poszczegolnych wymiarow ujawnia jednak wyrazng nierobwnowage.
O ile obszary zwigzane z tradycyjnym SEQ, takie jak obecnos¢ w indeksach, jakosc¢
tresci czy techniczna kondycja witryny, osiggajg wysokie wyniki, o tyle najstabigj
wypadajg te elementy, ktore w najwiekszym stopniu wptywajg na widocznosc¢
marki w odpowiedziach generowanych przez Al: widocznos$¢ w Al Search (reverse
search*) oraz obecnos¢ tresci blogowych i produktowych na stronach.

Sredni wynik dla 22 audytowanych witryn w podziale na 5 wymiaréw audytu.
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Najwazniejsze obserwacje z audytu:

= Jaudytowane witryny nie zostaty odnalezione przez modele Al w tescie reverse search
- 0znaczato, ze proponowana ustuga jako catosc jest ,niewidzialna” dla asystentow Al.

= Sredni wynik samego wymiaru,reverse search” to tylko 22/100. Wskazuje to, ze zjednej
strony jest duza konkurencja na rynku leasingdw samochodowych, z drugiej, ze strony
produktowe wymagajg dopracowania pod katem tresci, po ktérych przeszukujg modele
LLM

= Tylko 4 z22 witryn(18%) posiadajg plik lims.txt - standard opisujgcy tresc¢ strony
dla modeli jezykowych - a tylko Tudostepnia jego rozszerzong wersje lims-full.txt.

= 9z22 witryn nie ma zadnych danych strukturalnych schema.org, co utrudnia modelom
Al jednoznaczne rozpoznanie oferty i marki.

= Wdwdch przypadkach (nestlease.pl, bpsleasing.pl) roboty Al sg w praktyce blokowane
na poziomie infrastruktury, mimo ze robots.txt formalnie zezwala na indeksowanie
-to,niewidzialna” bariera dla crawlerow Al.

*Reverse search zostat przeprowadzony dla 17 wybranych sposrod proby podmiotow i opierat sie
na stronach produktowych dotyczacych leasingu samochodéw osobowych.




5/ Ranking gotowosci
techniczne]

Ponizszy ranking prezentuje wynik ogolny audytu dla wszystkich 22 badanych
witryn. Liderem zestawienia jest Santander Consumer Multirent (94/100),
a najnizszy wynik odnotowano dla Millennium Leasing (74/100).

Ranking gotowosci technicznej - wynik 0golny audytu:
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Wysoki wynik ogdlny audytu nie zawsze oznacza rownie wysoka
gotowosc¢ do funkcjonowania w srodowisku Al Search. Dobrym
przyktadem jest Pekao Leasing, ktére uzyskato 86/100 w ocenie
0golnej, ajednoczesnie osiggneto najwyzszy w badanej grupie
wynik reverse search - 80/100.

Pokazuje to, ze syntetyczna ocena techniczna nie odzwierciedla
w petnirzeczywistej widocznosci marki w odpowiedziach
generowanych przez Al. Gotowosc¢ do Al Search warto wiec
analizowac¢ wielowymiarowo, uwzgledniajgc nie tylko kondycje
techniczng i wydajnosc serwisu, ale takze dostepnosc i jakosc
tresci oraz faktyczng obecnos¢ marki w odpowiedziach Al.
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4/ Fundamenty pod GEO I Al
Search

Gotowosc na Al Search wykracza poza klasyczne SEO. Kluczowe staja sie czytelna
struktura tresci, dane strukturalne, rozwigzania wspierajgce interpretacje serwisu
przez Al oraz tresci odpowiadajgce na konkretne pytania uzytkownikow. Audyt
pokazuje, ze poziom wykorzystania tych elementéw jest zroznicowany,
pozostawiajgc branzy leasingowej istotng przestrzen do zwiekszenia widocznosci
w odpowiedziach Al.

Fundamenty pod GEO/AI Search - poziom adopcji:
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Adopcja podstawowych elementow wspierajgcych gotowosc¢ na GEO/AI
Search pozostaje nierownomierna. Dane strukturalne schema.org sg obecne
na 13z 22 analizowanych witryn (59%), jednak ich wykorzystanie koncentruje
sie gtownie na podstawowych typach znacznikow.

/nacznie rzadziej wykorzystywane sg rozwigzania zwigzane bezposrednio

z przygotowaniem serwisow na Al Search. Plik [Ims.txt posiadajg 4 z 22 witryn
(18%), widocznego autora tresci zidentyfikowano na 2(9%), a llms-full.txt
tylko na jednej (5%). Wyniki wskazuja, ze bardziej zaawansowane elementy

gotowosci na GEO/Al Search pozostajg na wczesnym etapie adopcji.

Tresci odpowiadajgce na pytania uzytkownikow

Sekcje FAQ wspierajg gotowosc na Al Search, porzadkujac
informacje wokot konkretnych pytan i potrzeb uzytkownikdow.
W badanej grupie pojawiajg sie jednak tylko na czesci witryn,

co wskazuje na przestrzen do lepszego dostosowania tresci do
sposobu, w jaki systemy Al wyszukujg i wykorzystujg informacje.
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b/ Tresci produktowe
| ustugowe

Audyt objat 22 podmioty z branzy leasingowej. Analiza koncentrowata sie

na dostepnosci oraz jakosci tresci produktowych, ustugowych i redakcyjnych
- W szczegolnosci na tym, czy uzytkownik moze tatwo znalez¢ szczegdtowe
informacje dotyczace leasingu konkretnego przedmiotu lub rozwigzania.

Dedykowane strony konkretnych

produktéw lub ustug 2 68,2%

Ogolne strony branzowe bez o
L 2 9.1%

pogtebienia oferty

Brak sekcji branzowej oraz stron 5 99 79

produktowych/ustugowych

15z 22 analizowanych firm posiada dedykowane strony dla konkretnych
produktow lub obszarow finansowania, takich jak leasing samochodow, pojazdow
ciezarowych, maszyn czy urzadzen. W tej grupie 4 firmy koncentrujg swojg oferte
wytgcznie na jednym segmencie rynku.

Takie podejscie utatwia uzytkownikom dotarcie do oferty odpowiadajgcej ich
potrzebom, ajednoczesnie zwieksza potencjat widocznosci dla precyzyjnych
zapytan - np. dotyczacych leasingu konkretnego rodzaju pojazdu, maszyny czy
sprzetu.

2 firmy prezentujg oferte gtownie na poziomie ogélnym, bez rozbudowanych
stron dla konkretnych produktow lub kategorii aktywow. Ogranicza to mozliwosc
odpowiadania na bardziej szczegdtowe potrzeby informacyjne uzytkownikow.

b firm nie posiada ani wyodrebnionych sekcji branzowych, ani dedykowanych stron
produktowych. Powstaje w ten sposob luka informacyjna - uzytkownik poszukujacy
finansowania konkretnego aktywa moze nie znalez¢ jednoznacznego
potwierdzenia, ze dana firma oferuje takie rozwigzanie.




/ Tresci blogowe i aktualnosci

Aktywnosc contentowa firm leasingowych

Prowadzony i aktualizowany blog —22,7%

Prowadzona sekcja aktualnosci —22,7%

54,5% analizowanych firm nie prowadzi bloga ani sekcji aktualnosci.

Jedynie bz 22 analizowanych firm reqularnie prowadzi i aktualizuje blog. Tego typu
tresci pozwalajg odpowiadac na pytania klientow, rozwija¢ tematyke edukacyjng
i budowac widocznos¢ wokot konkretnych zagadnien zwigzanych z leasingiem.

Kolejne b firm prowadzi sekcje aktualnosci. Cho¢ ma ona zazwyczaj bardziej
informacyjny lub korporacyjny charakter, regularne publikacje wspierajg aktualnosc¢

serwisu i dostarczajg wyszukiwarkom oraz systemom Al nowych informacji o marce
i jej ofercie.

Jednoczesnie 12 firm (54,5%) nie prowadzi ani bloga, ani sekcji aktualnosci. Ogranicza
to mozliwosci systematycznego rozwijania tresci, budowania eksperckosci oraz
odpowiadania nazmieniajgce sie potrzeby informacyjne klientow.

Regularnie rozwijane tresci zwiekszajg potencjat widocznosci

marki w Al Search




U
/ Reverse search

Reverse search polegat na skierowaniu do modelu Al zapytania o podsumowanie
tresci dostepnej pod wskazanym adresem URL oraz ocene jej dostepnosci

i zawartosci. Przygotowany w ten sposéb opis byt nastepnie wykorzystywany

w kolejnym zapytaniu do agenta Al, ktérego zadaniem byto stworzenie rankingu
firm oferujgcych ustugi odpowiadajgce zidentyfikowanym potrzebom.

Do analizy reverse search wybrano 17 z 22 analizowanych adresow URL,
prowadzgcych do stron dotyczacych leasingu samochodow osobowych.

Warto zaznaczyc¢, ze nie wszystkie badane firmy posiadaty dedykowane strony
produktowe poswiecone wytgcznie leasingowi samochoddw osobowych, co miato
wptyw na zakres i porownywalnosc analizy.
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Najwyzszg ocene uzyskata strona www.pekaoleasing.com.pl,

osiggajgc wynik 80/100 punktow.




Wysoki wynik reverse search wskazuje, ze tresci serwisu sg dobrze
interpretowane przez modele jezykowe i odpowiadajg na informacje poszukiwane
w kontekscie leasingu samochodow osobowych. Jednoczesnie jest to kategoria
o wysokiej konkurencji - w odpowiedziach Al pojawiajg sie nie tylko firmy
leasingowe, ale rowniez inne serwisy zwigzane z motoryzacja i finansowaniem.
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ANALYSED PHRASE Strona przedstawia ofertg leasingu pojazdow do 3,5 tony (samochodow osobowych, dostawczych i motocykili) skierowang do firm, zarowno nowych, jak i

dzialajgcych, z moziiwoscig elastycznego finansowania, niskiej raty oraz dodatkowymi ustugami jak ubezpieczenia i karta paliwowa.
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Discoverability summary Al SYNTHESIS

Pekao Leasing successfully dominates Al search results for vehicles up to 3.5t leasing, appearing 8 times across 4 of 5 providers tested. The exact audited URL
was returned by 3 providers (Anthropic_ws, Perplexity, xAl_ws), demonstrating strong page-level discoverability. No competitor achieved comparable visibility,
with closest rivals (mleasing.pl, santanderleasing.pl) appearing only 2-3 times each.

PRESENT YOUR SITE LEADER www.pekaoleasing.com.pl GAP

www.pekaoleasing.com.pl appears in 8 distinct results The audited domain itself leads with 8 total mentions No meaningful gap detected

across 4 providers (Anthropic, Anthropic_ws, Gemini, across Anthropic (2), Anthropic_ws (1), Gemini (1), and
OpenAl), including 2 exact URL matches and 6 OpenAl (4), outperforming any single competitor

domain-only or variant URL citations

REVERSE & BLIND SEARCH BY MODEL - 4/5S RECOGNISE YOU
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pekaoleasing.con.pl/of
erta/leasing-pojazdow-
do-3-5t-dla-firn
leasinguje.pl/leasing/
sanochody-i-motocykle
aliorleasing.pl/oferta
/leasing-samochodow-
osobowych-1-
dostawczych-do-3-5t
efl.pl/dla-
firn/leasing/motocykle
efl.pl/dla-
firm/leasing-dla-
nonych-firm

erste-
leasing.pl/aktualnosci

.

pekaoleasing.com.pl/le
asing-pojazdow-3-
S5t.htel
scoultirent.pl/oferta-
leasing
sbank.pl/firay/leasing
/pojazdy
ing.pl/spolki/finansow
anie/leasing
goodleasing.pl/leasing
-samochodow-
dostamczych
darfinanse.pl/leasing-
sanochodow

+4 more

pekaoleasing.com.pl/le
asing-pojazdow-3-
St.htal
scaultirent.pl/oferta-
leasing
mbank.pl/firay/leasing
/pojazdy
pkoleasing.pl/karta-
paliwowa
aliorbank.pl/wlasna-
dzialalnosc/alior-
leasing.htal
sbank.pl/msp-
korporacje/leasing/ful
1-service-leasing

+9 more

» pekaoleasing.com.pl/le
asing-pojazdow-3-
St.htal

mbank.pl/nsp-
korporacje/leasing/poj
azady

go-
leasing.pl/oferty/leas
ing-samsochodow-
dostawczych
dlabiznesu.renault.pl/
oferty/kanpania-
dostawcze.htal
automarket.pl/samochod
y-dostamcze
alpinaleasing.pl/ofert

leasing.pl/oferta-
leasingu-pojazdow-do-
3-5-tony
nleasing.pl/leasing-
pojazdow-do-3-5-tony
efl.pl/leasing-
pojazdow-do-3-5-tony
raiffeisen-
leasing.pl/leasing-
pojazdow-do-3-5-tony
getinleasing.pl/leasin
g-pojazdow-do-3-5-tony
pekaoleasing.pl/leasin
g-pojazdow-do-3-5-tony

+4 more

Wsrod wysoko pozycjonowanych zrodet czesto pojawiaty sie m.in. vehis.pl
i rankomat.pl, a takze leason.pl oraz poradnikprzedsiebiorcy.pl. Pokazuje to,

ze w Al Search firmy leasingowe konkurujg o widocznos¢ nie tylko miedzy soba,

ale réwniez z poréwnywarkami, serwisami branzowymi i portalami informacyjnymi.
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b/ Dostep robotow Al
- deklaracje kontra
rzeczywistosc

Deklarowana dostepnosc¢ dla crawlerow Al nie zawsze oznacza dostepnos¢ w
praktyce. Plik robots.txt okresla, ktére boty moga indeksowac witryne, jednak o
rzeczywistym dostepie decyduje rowniez infrastruktura serwisu - m.in.
konfiguracja serwera, WAF czy CDN.

Dlatego w audycie zestawiono dostep deklarowany z dostepem faktycznie uzyskanym
podczas testow. Analiza objeta 27 kluczowych crawleréw wykorzystywanych przez
wyszukiwarki

i systemy Al, pozwalajgc zidentyfikowac potencjalng luke miedzy konfiguracja witryny a jej
rzeczywistg dostepnoscia dla botow.

Toistotne z perspektywy GEO: tres¢ moze by¢ wartosciowa i dobrze zoptymalizowana, ale
jesli crawler Al nie moze jej pobrac, jej potencjat do wykorzystania w odpowiedziach Al
pozostaje ograniczony.
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B Faktycznie dostepne Deklarowane w robots.txt




/ Deklarowana dostepnosc nie zawsze
oznacza dostep w praktyce

= W przypadku wiekszosci analizowanych serwisow crawlery Al uzyskujg dostep
do tresci, jednak cztery witryny wyrozniajg sie istotng rozbieznoscig miedzy
deklaracjami w robots.txt a wynikiem testow live.

= nestlease.pl - mimo dopuszczenia wszystkich 27 analizowanych crawlerow, zaden
nie uzyskat dostepu do tresci. Moze to wskazywac na ograniczenia po stronie
infrastruktury, np. WAF, CON lub konfiguracji serwera.

= bpsleasing.pl - jako jedyna witryna czesciowo ogranicza crawlery juz na poziomie
robots.txt (19 z 27 jest dopuszczonych), a w testach live Zzaden z 27 botéw nie uzyskat
dostepu.

= scmultirent.pl - przy deklarowanej dostepnosci dla wszystkich 27 crawlerdw
skuteczny dostep uzyskato jedynie 7.

= sgbleasing.pl - mimo petnego dostepu deklarowanego w robots.txt testy
potwierdzity dostep dla 11z 27 crawlerow. Serwis posiada jednoczesnie plik lIms.txt,
co pokazuje, ze rozwigzania wspierajace GEO nie zastepujg odpowiedniej

konfiguracji infrastruktury.

/ Co to oznacza dla GEQ/Al Search?

= Robots.txt pokazuje intencje, ale dopiero test live pokazuje rzeczywistg dostepnosc¢
serwisu dla systemow Al. Nawet dobrze przygotowane tresci, dane strukturalne czy
wdrozone elementy GEO nie wykorzystajg w petni swojego potencjatu, jesli crawlery
nie bedg mogty skutecznie dotrze¢ do zawartosci witryny.

= Jednoczesnie problem nie wydaje sie dotyczyc¢ catej branzy. Wiele analizowanych
serwisow osigga wynik 18 z 27 crawlerow w testach live, podczas gdy najwieksze
bariery koncentrujg sie w wybranych witrynach. Wskazuje to raczej na réznice
w konfiguracji infrastruktury niz na systemowy problem sektora leasingowego.

Gotowosc¢ na Al Search wymaga zaréwno optymalizacji GEQ,

jak i rzeczywistego dostepu crawlerdéw do serwisu.
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/1 Wydajnosc jako czynnik
Al-crawlability 1 UX

Szybkosc¢ dziatania witryny wptywa nie tylko na doswiadczenie uzytkownika,
ale réwniez na mozliwos¢ sprawnego pobierania i przetwarzania jej tresci.

W kontekscie Al Search wydajnosc¢ techniczna serwisu staje sie wiec jednym
z elementow jego gotowosci do funkcjonowania w sSrodowisku wyszukiwania
wspieranym przez Al.

W analizowanej grupie sredni wynik Core Web Vitals dla urzagdzen mobilnych
wyniost 53,52/100, podczas gdy dla komputerdow stacjonarnych osiggnat 64,52/100.
Wyniki wskazujg, ze wydajnos¢ pozostaje obszarem wymagajgcym optymalizacii,
szczegolnie w kanale mobilnym.

Z perspektywy Al-first Customer Journey ma to dodatkowe znaczenie. Sprawnie
dziatajgcy serwis utatwia uzytkownikom wyszukiwanie, odkrywanie i porownywanie
ofert, ajednoczesnie wspiera efektywne pobieranie i przetwarzanie tresci przez
systemy Al.

Wyniki pokazujg zatem przestrzen do poprawy wydajnosci zarowno na
urzgdzeniach mobilnych, jak i desktopowych. Optymalizacja tego obszaru moze
wspierac¢ jednoczesnie jakos¢ doswiadczenia uzytkownika oraz techniczna
gotowosc serwisu na Al Search.

Sredni wynik Core Web Vitals

Urzadzenia mobilne




o / Rekomendacje
strategiczne

Ponizsze rekomendacje wynikajg bezposrednio z luk zidentyfikowanych podczas
audytu i zostaty uszeregowane wedtug potencjalnego wptywu na widocznosc¢
marki w srodowisku GEO oraz Al Search. Priorytet nadano dziataniom, ktére moga
najszybciej zwiekszy¢ prawdopodobienstwo indeksowania, cytowania

i rekomendowania marki przez modele Al.

Priorytet Dziatanie Efekt dla GEO/AIl Search

Usuwa techniczne bariery uniemozliwiajace
dostep do tresci. Nawet najlepiej
przygotowany serwis nie bedzie widoczny w
Al Search, jesli crawlerzy nie moga go
skutecznie odwiedzac.

Audyt i korekta konfiguracji WAF, CDN oraz
firewalli w celu wyeliminowania przypadkow
blokowania crawlerow Al pomimo formalnego
zezwolenia w robots.txt.

Krytyczny

Wdrozenie plikow lims.txt oraz lIms-full.txt,
opisujacych oferte, produkty leasingowe i

Wysoki najwazniejsze zasoby serwisu. Obecnie
rozwiazanie to wykorzystujajedynie 4 z 22
analizowanych witryn (18 %).

Dostarcza modelom Al ustandaryzowanych
wskazdwek dotyczacych kluczowych tresci,
zwiekszajac szanse ich poprawnej
interpretacji, indeksacjii cytowania.

Rozszerzenie implementacji schema.org, w
szczegolnosci o typy Organization, ) e . )

Wysoki FinancialProduct, Service, FAQPage oraz 'rg?n;zf':?rgﬁan;irgv?rESdZU;t%W Sgiz;elaCJ|
BreadcrumblList. Obecnie 9z 22 witryn nie refomyendac'i : c’towih Jacprecyzie
wykorzystuje zadnych danych strukturalnych. jriey ’

Utatwia modelom Al jednoznaczna

Stworzenie dedykowanych stron produktowych
per kazde aktywo niezalezne, ktérego szuka
potencjalny klient.

Wysoki Rozbudowa sekcji FAQ i Q& A odpowiadajgcych
na najczestsze pytania klientoéw dotyczace
warunkow leasingu, wymaganych dokumentow,
kosztow i procedur.

Format szczegolnie chetnie wykorzystywany
przez systemy Al podczas generowania
odpowiedzi na pytania uzytkownikdéw typu
Jak’,.ile", .czy”lub kiedy".

Stwaorzenie sekcjiz blogiem firmowym, ktory
wptynie na postrzeganie marki jako ekspertaw
oczach botow i crawlerow Al. Wzmocnienie
Wysoki sygnatéw E-E-A-T poprzez eksponowanie
autorow i ekspertow, dat aktualizacji, danych

Zwieksza wiarygodnosc¢ tresci, a tym samym
prawdopodobienstwo wykorzystania ich jako
zrodta w odpowiedziach generowanych

kontaktowych, informacji regulacyjnych oraz Reealel
kompetencji organizacji.
Wzmocnienie odrebnosci spotek leasingowych Ogranicza ryzyko rozmycia marki/encji
Sredni funkcjonujacych w grupach bankowych, (entity dilution) i przejmowania widocznosci
szczegolnie w przypadku Alior Leasing i ING przez marke nadrzedna, co zwigksza szanse
Leasing. na bezposrednie rekomendowanie spotki
leasingowej.

Poprawa wydajnosci maobilnej i wskaznikow Core
Web Vitals. Sredni wynik mobile Performance
wynosi obecnie 53,52/100, a znaczna czesc¢
analizowanych witryn osigga stabe wyniki w
danych CrUX.

Poprawia doswiadczenie uzytkownika oraz
zwieksza efektywnosc pobierania i
przetwarzania tresci przez crawlerow Al,
wspierajac widocznos¢ w Al Search.

Sredni
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9/ Podsumowanie

Analiza wskazuje, ze badane firmy leasingowe posiadajg solidne fundamenty

w obszarze tradycyjnego SEO. Serwisy o0siggajg wysoki poziom indeksacji,
relatywnie dobre wyniki w zakresie kondycji technicznej oraz bardzo wysoka
obecnosc¢ w indeksach wykorzystywanych przez wyszukiwarki i systemy Al

- Srednio 98/100. Sa to jednak obszary rozwijane przede wszystkim z myslg

o tradycyjnym modelu wyszukiwania, opartym na liscie wynikow i pozyskiwaniu
ruchu z wyszukiwarek.

Rozwdj Al Search zmienia sposéb, w jaki uzytkownicy odkrywajg, poréwnuja

i oceniajg oferty. W modelu opartym na generatywnej Al uzytkownik moze otrzymac
syntetyczng odpowiedz lub rekomendacje bez koniecznosci samodzielnego
przegladania wielu wynikow wyszukiwania. W takim srodowisku znaczenia nabiera
nie tylko obecnos¢ marki w indeksie, ale rowniez to, czy systemy Al sg w stanie
dotrzec do jej tresci, wtasciwie je zinterpretowac oraz powigzac¢ marke z konkretna
ofertg i potrzebg uzytkownika.

Wyniki audytu pokazujag, ze wtasnie w tych obszarach widoczna jest najwieksza
przestrzen do rozwoju. Sredni wynik produktowego reverse search wyniést 22/100,
Cco wskazuje na ograniczong reprezentacje wielu analizowanych marek w
odpowiedziach generowanych przez Al. Jednoczesnie wykorzystanie elementow
wspierajgcych gotowosc¢ na GEO/AI Search - takich jak lims.txt, rozbudowane dane
strukturalne, tresci odpowiadajgce na konkretne pytania uzytkownikow czy
wyrazne sygnaty E-E-A-T - pozostaje nierownomierne i nie stanowi jeszcze
standardu rynkowego.




Istotnym obszarem budowania przewagi staje sie wiec GEO (Generative Engine
Optimization). Szczegdlne znaczenie moze miec¢ ono dla marek leasingowych,
Ktore nie moga w takim stopniu korzystac z rozpoznawalnosci banku lub duzej
grupy kapitatowej. Wraz z rozwojem Al Search coraz wazniejsza bedzie zdolnosc¢
systemow Al do jednoznacznego rozpoznania marki, zrozumienia jej oferty oraz
wykorzystania jej tresci jako wiarygodnego zrodta informacji.

Wyniki analizy wskazujg rowniez, ze potencjat widocznosci mozna budowac
poprzez potgczenie dedykowanych stron produktowych, regularnie rozwijanych
tresci eksperckich oraz czytelnej i technicznie uporzgdkowanej struktury serwisu.
Sama ogolna informacja o ofercie leasingowej moze nie wystarczyc¢ do
skutecznego odpowiadania na bardziej precyzyjne zapytania. Coraz wiekszego
znaczenia nabierajg konkretne, aktualne i tatwe do interpretacji tresci
odpowiadajgce na potrzeby uzytkownikow poszukujgcych finansowania

okreslonego rodzaju pojazdu, maszyny czy urzadzenia.

Firmy, ktére odpowiednio wczesnie potgczg dobre fundamenty SEQ z rozwojem
kompetencji GEO, mogg zwiekszy¢ swojg widocznosc w Al Search jeszcze zanim
rozwigzania te stang sie powszechnym elementem strategii cyfrowych w branzy
leasingowej.
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Univio to partner technologiczny wspierajgcy firmy w cyfrowej transformacji
i rozwoju biznesu. £gczymy technologie, dane, Al i doswiadczenie
projektowe, pomagajgc organizacjom tworzy¢ nowoczesne rozwigzania
cyfrowe i odpowiadac na zmieniajgce sie potrzeby klientow.

29+ 400+ 500+ 150+

ekspertow zrealizowanych zadowolonych
na rynku projektow klientow

Sprawdz, jak Twoja firma
wypada w Al Search

/obacz, czy Twoja marka jest widoczna
w odpowiedziach Al, jak wypada na tle
rynku i ktore obszary warto
zoptymalizowac.

UMOW KONSULTACJE

Mateusz Skowron

HEAD OF DIGITAL TRANSFORMATION / FINANCIAL
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